ETICKY KODEX INTERNETOVE REKLAMY — UNIE VYDAVATEL __ U:

|. Erotick& reklama
1) Erotickou reklamou se rozumi jakakoliv komunikarotickych sluZeb a produkposkytovanych
prostednictvim internetu i mimodj

2) Eroticka reklama se smi nareg¢ pristupnych internetovych médiich zobrazovat poudeh¥ od
22.00 — 03.00 hod. (38

3) Vyjimku tvori erotické reklama formou vkladanych nekoaméch textovych inzerét ktera se na
internetu niZe objevovat pouze ve specializovanych sekcichimgditicka reklama se daleiire
zobrazovat na erotickych serverectisRip na tyto servery musi byt omezen pro osoby#nla8 let.

II. Klamavé reklama
1) Klamavou reklamou se rozumi jakakoliv medialoirkinikace, ktera z&me uvadi uZivatele v
omyl. Jedna seipdevsim o bannery ztva&mé systémovymi hlaSkami, vyhernimi bannery atder@il
této komunikace jefpdevsim proklik uzivatelerps reklamni formét na cilové strdnky pomoci
zangrného uvedeni uzivatele v omyl.

2) Klamavé reklama se nesmi zobrazovat na vSetamekch pozicich koménich i jinych servar.

. Skryta reklama
1) V8echny reklamni plochy na internetovych strahkdusi byt viditeld ozn&eny slovem
.reklama“, nejlépe na hornim okraji reklamni plochy
V piipad, Ze jsou placené inzeraty uegeny na internetovych strankach formou, ktera by rmohl
internetového uZivatele vést k doénee, Ze se jedna o redak material, je povinnosti takto
uverejrény reklamni material viditethodliSit od materidl redaknich.

2) Odlideni je nutné proveést viditelnym oZaaim reklamniho materialdlénku) slovem ,reklama®,
Liskova zprava“, ,komemi priloha“, ,komegni sctleni“ nebo jingym obdobnym oztanim a to v
avodu celého reklamniho materidlu. OZeai musi byt zpracovano takovymigpbem, aby bylo
internetovému uZivateli bez podrobnétteni ihned pejmé, Ze se jedna o reklamni material.

3) Pokud je na reklamni material (laPR¢lanek) rkde na serveru umigta upoutavka, je nutné
ozna&it nejen reklamni material samotny, ale ré¥tuto upoutavku.

4) V pripact, Ze je sodasti email zasilanych provozovatelem internetového servegirnatovym
uzivatefim, ktai si jejich zasilani vyzadali (newslettery apoceklamni sédleni, je nutno jej od
redakniho obsahu emailu viditelrodliSit a oznéit jej slovem ,reklama*“, ,komemi scleni* nebo
jinym obdobnym vyrazem.

IV. Agresivni reklamni forméty
1) Agresivnimi reklamnimi formaty se rozumi takdeémy reklamy, které technicky zakigi cten&i
v obvyklém vyuZziti danych internetovych stranekpinateniclanki, prohlizeni obrazkapod.), tedy
reklamy typu interstitial, out of the box, roll-oapod.

2) U agresivnich reklamnich forngatusi byt umoZz&no jejich ukoreni, resp.feskaeni
probihajicich animaci a to pomocicilka ,preskait”, ,ukon¢it* nebo jinym obdobnym zjsobem,
kdy budecten&im zZejmé, jak probihajici reklamu ukein



